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Hola, Soy

LU IS Navarrete

(Tod@s me llaman “Dave”)

8 Junio 1991
Cuautitlan Edo Méx

56 4306 2535



Acerca de mi

En muchas ocasiones de pequefio me preguntaban que queria ser de mayor, y siempre fue un
problema responder esa interrogante por que me gustaban tantas cosas que mi respuesta
siempre era “;Solo puede ser una?” y aunque me decian que -Sl, la vida me ensefo que uno

puede ser lo que este dispuesto a ser.

Hoy me destaco en diferentes areas y todas me gustan y las hago con el mismo amor ya que yo
y el internet creciamos casi al mismo tiempo, vengo de una época donde tener una red social
suponia conocer lo minimo de programacién y disefo para destacar “MySpace”, y donde decir
tus ideales por medio de una pantalla era nuevo, pero poco a poco se convirtié en el mundo en
donde todos vivimos, asi que si, el disefio, la fotografia, el video, la mercadotecnia, la psicologia
personal e incluso la programacién lejos de ser profesiones eran mi dia a dia desde 2003 a la

fecha.
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https://www.instagram.com/nastydave511/
https://www.tiktok.com/@nastydave511
https://twitter.com/nastydave511
https://www.youtube.com/channel/UCd2Nm5-P7tevrnMGHsnN9tw
https://www.twitch.tv/nastydave511

Formacion

Desarrollo de Apps Moéviles

Universidad Complutense de Madrid

Programacion en Kotlin con Firebase

Udemy

Sistemas & Operacion de Microcomputadoras
SEP

Diseio Grafico Digital

Centro de Computacién Profesional de México

Estrategia para redes sociales: crea, gestiona y lanza
campafas

Domestika

Skills

IA

Disefio de Ul & UX

Creacion de Branding

Creacion Audiovisual de contenido
Animacion

Edicion de Video

Edicion y retoque fotografico
Creacion de Contenido Editorial
Desarrollo de Marca (Estrategia e Identidad visual)
Estrategias de Markleting (adds)
Administracién de redes sociales
Desarrollo de apps Android (Kotlin)
Programacién de Sitios Web

Tiendas Online
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POWER RENT

Complejo y arriesgado pero un reto que sin

duda nunca olvidare.

Jefe de marketing (2024 - 2026)

Se me encomendd la tarea de redisefar y replantear la identidad visual de la empresa y su
presencia digital, asi como coordinar al equipo de merca en esta nueva enmienda, en conexion
con toda el drea comercial y sus objetivos implemente cada propuesta sugerida al tener 100%
de libertad creativa lo que nos permitié posicionar a la empresa en el top de busqueda del

servicio y con una presencia digital tan fuerte como se buscaba tener desde un inicio.
Mis principales proyectos

+ Crear estrategias de presencia digital para destacar

+ Direccidon de Arte para campafas, gestidon y lanzamiento de campanas SEM

» Rebranding de la marca

+ Gestionar material para expo DCD (Data Center Dynamics) Dubai, Madrid, Cancun
+ Gestionar equipo de marketing ( Community, Content, Disefadores y Analistas)

* Serimagen yvoz de la marca

+ Desarrollo de su sitio web corporativo www.powerrent.mx




RENTA DE
TORRES DE
ILUMINACION

#EnergiaConfiableSiempre
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https://www.instagram.com/powerrentmx/
https://www.facebook.com/reel/1219271399740630
https://www.tiktok.com/@powerrentmx/video/7470255140809837879?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7409534218131179013

LUMIKEL

Sin dudarlo mi mas grande impulso en los
dltimos anos, crear y construir para estar a

la altura de grandes marcas en el mercado.

Gerente de marketing (2023 - 2024)
Basado en el analisis inicial realizado a la marca se me dio la confianza y la libertad creativa para
implementar su estrategia de contenido en redes asi como sus campanas de temporada y su

enfoque en marketing tradicional (material impreso y aplicativos).
Mis principales proyectos

+ Crear disefio de arte e implementacion de branding por tipo de cuenta

* Gestionar nuevo contenido que compitiera con marcas ya posicionadas en el mercado
* Creacion de campanfas para anuncios peridédicos por temporadas

* Creacion de campafas organicas para promocionar tienda online (lumikelstore)

* Implementacion de estrategia para Marketplace (contenido y campanas)
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https://www.instagram.com/lumikeloficial/
https://www.facebook.com/lumikeloficial
https://youtu.be/URa4iwMvHkg?si=UoVoRA2BREo1PvAI

I RA M E S I El reto laboral mds grande, lleno de mucha

aventura, creatividad y mi bienvenida a un

mundo nuevo

Gerente de marketing (México, Honduras, Costa rica)

Inicie siendo creador de contenido para después ascender a coordinador de marketing y
terminar mi estancia con ellos como Gerente de marketing para 3 paises. En coordinacion con
la direccion de Marketing de LATAM se me dio la oportunidad de tener libertad creativa para
una propuesta adaptada para nuestra region para una marca europea de presencia en todo el

mundo.
Mis principales proyectos

» Crear contenido local con artistas

» Gestionar nuevo contenido con libertad creativa adaptado para cada pais

+ Organizar y gestionar eventos (Colecciones, Pasarelas, Congresos y Premiaciones)
+ Crear promociones adjuntas a las campanfas digitales de forma trimestral

* Brindary crear material para el departamento de ventas

* Crear Marketing interno

+ Capacitar a influencers, técnicos, artistas y embajadores de marca
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CANCUH

BEACH CONGRES?
BIENVENIDOS

©framesi

PROFESSIONAL HAIR FASHION
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https://www.instagram.com/framesiofficial/
https://www.facebook.com/framesiofficial
https://youtu.be/7Y_JTk_v8pA?si=RlPQM32O8lDeVe_m

ICE SQUARE

Proyectos que hagan sentido con tu filosofia de vida

son los que mas marcan tu estancia en ellos

Creador de contenido
Encargado de crear el material audiovisual para la marca, aportar ideas para su mejor

proyeccion y crear los disefios para sus anuncios en revistas.
Mis principales proyectos

» Disefar espacios impresos para Refrinoticias

» Disefar posters por producto

» Disefar Brochures Multilenguaje

» Crear fotos y videos para su uso interno y publicitario

* Producir contenidos audiovisuales de la marca
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Por qué el COz es el refrigerante
natural del futuro

Reduccidn
de mas del

de la huella
de carbono
a nivel de tienda

Desde 1850, el CO2 ha demostrado ser uno de los agentes refrigerantes mas eficientes
v respetuosos con el medio ambiente. Ahora, el CO2 se utiliza para proporcionar una
solucion refrigerante sostenible y rentable, que cumple con los requisitos ambientales actuales y futuros.

Una maravilla de eficiencia natural

Los sistemas de supermercado pueden

perder facilmente hasta un 20%
de su refrigerante.

Amigable con el medio ambiente y sostenible,

el CO2 es una sustancia natural que desempefia
un papel impertante en muchos »
procesos naturales e industriales.

Reemplazar los HFC por CO2
reduce los costos de refrigeracion
y acelera un impacto climatico positivo.

El CO2 proparciona el costo de propiedad
mas bajo para los usuarios finales debide
a su alta eficiencia volumétrica,

bajo consumo de energiay

reduccion de carga de refrigerante.

0 impacto

en el calentamiento global

ice square www.ice-sgquare.com

| HEATING & COOLING

IS ONE TO NET ZERO

AZL=CWP =160 Bomba de calor CO;
Inverter Gracias a su disefo avanzado y a la
Shpto20hp incorporacion de componentes de

calidad, estas bombas de calor
ofrecen un rendimiento éptimo con
un consumo minimeo de energla.

Baja temperatura
Media temperatura
Garantia extendida

Agua hasta 95°C

IS RACK CO;
Refrigerantes Naturales
Asistencia de arranque vy
capacitacion de personal

Mas de 15 afios de experiencia
en fabricacion

esta disefiado para utilizar

(CO2), con el objetive de £
maximizar la eficiencia ¥ ===
controlar  la  temperatura,

ahorrando  energia en  su
operacion.

El equipo Condensador CO2 ‘.
-

Por qué el COz es el refrigerante
natural del futuro

_ N to

Www.ice-square.com

ice square ICE S! UARE



% | HEATING & COOLING
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ICE SHUARE.

iUn enfriador de vanguardia con CO2! Nuestros enfriadores utilizan CO2 (R744),
un refrigerante natural con impacto cero en el calentamiento global y emisiones.
Ademnds, mejoramos la recuperacion de calor para eliminar la necesidad de calefaccién con combustibles fésiles.
La tecnologia de ICE SQUARE es de largo plazo, adaptable y eficiente.

DO ... ICE SHUARE
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https://youtu.be/OegIaeT_3KA?si=AShEojbKUyKQ6hLv
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Timberland PRO México & - # e X
4.5 (10)
Publicidad - @

Nuevos modelos, mayor proteccion. Co... Ver mas

TU MEJOR

ALIADODE
“TRABAJO® B !

www.timberlandpro.com.mx
! Descubre Timberland PRO.

OO 1uy 240

o Me encanta Q Comentar 1:] Guardar d) Compartir

Comprar

23.9 mil visualizaciones

Timberland PRO México & - # 4.5 (10) -°*
Publicidad - @

Nuevos modelos, mayor proteccion. Conoce lo
mas nuevo de Timberland Pro.

TU MEJOR* | %
ALIADO DE

TRABAJO

www.timberlandpro.com.mx

Descubre Timberland PRO. Celuplal

[& Me gusta Q Comentar D Guardar ﬁ() Compartir

©0 66



NASCAR

Cobertura audiovisual

Temporada 2025



Aplicados Reyes




Creacion de APP de control
interno SWIFT

Diseno de maqueta en AdobeXD

Programado en
KOTLIN

Unicamente disponible para Android

GITHUB
https://github.com/NastyDave/Swift






Leonora
_ Contenido para ®
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THANK YOU

Espero trabajar juntos en
futuros proyectos. Gracias.



https://www.instagram.com/nastydave511/
https://www.tiktok.com/@nastydave511
https://twitter.com/nastydave511
https://www.youtube.com/channel/UCd2Nm5-P7tevrnMGHsnN9tw
https://www.twitch.tv/nastydave511
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